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Leccion 6. Breve historia de la Propaganda. La Primera Guerra Mundial y la Revolucion
bolchevique’?

a. El Comité de Informacion Publica de los EE. UU. y la Primera Guerra Mundial

El U.S. Committee on Public Information (Comité de Informacién Publica), conocido cominmente como la
Comision Creel en referencia a su director, el periodista George Creel, fue una organizacién sin precedentes
en la historia de los Estados Unidos y en la historia de la propaganda. Creada por el presidente Woodrow
Wilson el 14 de Abril de 1917, constituy6 la primera utilizacion organizada de la propaganda por parte
del gobierno estadounidense y su labor senté las bases de la “guerra psicolégica” moderna.

Mas importante atn, contribuy6 decididamente a la evolucién de la comunicacién politica y de las relaciones
publicas al haber aplicado los principios basicos de la comunicacién efectiva incluyendo técnicas como la
unidad de voz, la fuente de credibilidad y la simplificacién del mensaje.’3 Esta organizacidn, erigida
velozmente en medio de la constante oposicion de los republicanos que veian con temor el creciente poder
de la agencia de propaganda del gobierno, logré, a través de una enorme campafia de propaganda, cambiar

72 Para desarrollar este tema hemos utilizado como base los textos de: Pizarroso Quintero (1990: 255 a 281); Domenach (1963:31-41y 1986: 23
y ss.); Ellul (1969: 167 y ss.) y Rey Lennon (2006).

73 Cfr. Pinkleton, Bruce (1994: 229-240). Este hecho aparece citado con frecuencia en los libros de texto sobre relaciones publicas y articulos
sobre la historia de las relaciones publicas; aunque estos textos contienen una somera informacion acerca de la labor desarrollada por el Comité.
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el sentir no beligerante y hasta indiferente del pueblo estadounidense hacia la guerra en Europa, minar la
moral del enemigo y ganar el favor de los paises neutrales.

Dentro de esta gigantesca organizacion de comunicacién politica, la Seccién Exterior, creada en Octubre de
1917, estaba constituida por tres areas principales: (1) el Wireless-Cable Service; (2) el Foreign Press Bureau;
y (3) la Foreign Film Division.”* El Foreign Press Bureau, creado en Noviembre de 1917, suplia los cables y
noticias enviadas a los medios extranjeros por las agencias de prensa y el propio Comité. Asimismo,
suministraba interpretaciones y material de fondo que enfatizaban la contribucién de Estados Unidos al
esfuerzo bélico. Estaba dirigida por el novelista Ernest Poole y Paul Kennaday era su jefe de personal. Estos
estaban secundados por: Hamilton Owens, periodista que ejercia las veces de editor; Arthur Livingston, un
profesor de la Universidad de Columbia, encargado de los asuntos italianos; Hendrick Van Loon, escritor free-
lance que escribia sobre temas relacionados con la “New Freedom”; un grupo de colaboradores que centraba
su labor en temas concernientes a Alemania; y, por ultimo, el joven Edward L. Bernays -el padre de las
relaciones publicas modernas-, quien tenia a su cargo el drea hispanoamericana.”’®

El trabajo dentro del Foreign Press Bureau consistia en enviar a los medios extranjeros y a la prensa
especializada estadounidense de alcance internacional, breves articulos, fotografias, recortes y materiales

74 Cfr. Mock y Larson (1939: 74, 239). Este es el estudio mas completo de la actividad desarrollada por el CPI durante el transcurso de la I Guerra
Mundial. Una detallada descripcién de la organizacion interna del Comité se encuentra en el articulo de Pinkleton (1994).

75 Sobre este punto véase también Lasswell (1941: 76-77). Bernays, Edward L. (1965) describia el espiritu que se vivia en este grupo de trabajo:
“Todos éramos pioneros, devotos defensores de Wilson en esta nueva actividad. Nos veiamos como cruzados y trabajabamos sin tener en cuenta
las horas.” De todo el plantel, él era el tinico con experiencia como agente de prensa.
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diversos acerca de temas tan disimiles como el desarrollo de los Estados Unidos como nacién, los progresos
sociales e industriales alcanzados en este pais, las leyes, el trabajo, la religion, la medicina y la educacién en
los Estados Unidos. Este material de prensa recalcaba los ideales del presidente Woodrow Wilson y la buena
voluntad de los ciudadanos estadounidenses hacia otros pueblos. En su momento de mayor actividad se
enviaban mas de 1.500 fotografias por semana a 35 paises. También, se crearon acontecimientos especiales
en los Estados Unidos para dramatizar los temas tratados en la campafia propagandista. Asimismo, se
realizaban tareas de contra-propaganda cuando llegaban noticias desfavorables desde los distintos frentes
de batalla.

En términos simples, apuntan Mock y Larson (1939), la misién exterior del Committee on Public Information
consistia en convencer al mundo de (1) que los Estados Unidos no pueden ser vencidos; y por lo tanto es
conveniente unirse al “lado ganador”; (2) que los Estados Unidos son una tierra de libertad y democracia y
por tanto en la que se puede confiar, no obstante lo desleales que los gobernantes imperialistas puedan ser;
(3) y que gracias a la vision del nuevo mundo del presidente Wilson y de su poder para llevarlo a cabo, la
victoria aliada traera al mundo una era de paz y esperanza en la que las armas seran cosa del pasado, toda la
humanidad se sentara ante una Unica mesa de naciones, las minorias seran liberadas de la opresion, y la
soberania de todo pais retornara al pueblo.

El caso de Latinoamérica fue muy especial, ya que en ninguna otra regiéon del mundo se establecié una
relacién tan estrecha entre los ideales proclamados por el presidente Wilson y los intereses comerciales. Los
industriales estadounidenses ayudaron al Comité en todos los paises, pero en Latinoamérica ellos llevaron
adelante la parte principal de la propaganda de los Estados Unidos. Los artifices de la campafia del Comité en
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esta region fueron el teniente F. E. Ackerman, que recorrié Sudamérica estableciendo contactos en cada pais
y el ya mencionado Edward Bernays. Su labor mas importante para el Committee on Public Information fue,
segun lo expresan Mock y Larson, la concepcién y ejecucién de campafias para incorporar la inestimable
ayuda de las empresas estadounidenses.

Con esos objetivos en mente, Bernays tomé a su cargo la direccién de la “Divisién de exportadores”, es decir
la coordinacidn de las empresas estadounidenses enroladas en la American Manufactures Export Association.
Bernays pens6 que este conjunto de empresas exportadoras podria transformarse en una fuente de
distribucién de noticias a los paises aliados y neutrales y utilizé6 con brillantez esta red informal de
comunicacion.

Envi6é a cada empresa folletos para que los llevaran a los distintos paises destinatarios de sus productos,
estableciendo asi una gran campafia de cartas al exterior enfatizando los objetivos y metas de los Estados
Unidos en la guerra. Bernays persuadié a empresas de la importancia de Ford, Studebaker, Remington,
Typewriter, Swift, National City Bank, y otras muchas, para que transformaran sus sucursales en
Latinoamérica en verdaderos puestos de avanzada del comité.

De igual manera, las seiscientas cincuenta sucursales de empresas estadounidenses en el extranjero se
transformaron en un gran escaparate internacional para exhibir tableros con fotografias y titulares de fuerte
impacto mostrando la version estadounidense de los hechos. Incluso estas empresas hacian uso de la
inversion publicitaria como arma de propaganda ya que la publicidad era a veces dada o denegada a los
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periddicos latinoamericanos segln su actitud editorial hacia la guerra (se llegaron a exportar 60.000 paneles
para ser dispuestos en los escaparates de las sucursales de las firmas exportadoras norteamericanas).

Asimismo, desde esta seccidn exterior se planeé y ejecutd una campafa dirigida alos empresarios y directivos
de empresas de Latinoamérica con el objeto de contrarrestar la penetracion econémica y propagandista de
los alemanes en la regién. El Comité public6 articulos y fotografias en la prensa econdémica en espafol y
portugués y realizd folletos en estas lenguas que se incluyeron en los catdlogos de productos
estadounidenses.

Algo curiosa es la campafa que comenzd Bernays basada en la distribuciéon masiva al exterior de tarjetas
postales coloreadas mostrando la preparaciéon estadounidense para la guerra, con el objeto de animar a los
aliados que pensaban que los estadounidenses eran demasiado lentos para ingresar a la contienda. Se
enviaron cientos de tarjetas postales al frente italiano para elevar la moral de los combatientes. Algunas de
estas postales mostraban buques de guerra o soldados estadounidenses preparandose para partir hacia el
frente. Otras, estatuas de bronce de héroes italianos como Garibaldi o Cristobal Col6n para demostrar el gran
aprecio de los estadounidenses con el pueblo italiano.

Cuando, en Agosto de 1918, las tropas aliadas sufrieron un serio revés en el rio Piave, en Italia, la moral cay6
tan bajo que la central de Washington del Committee on Public Information le pidi6 al Foreign Press Bureau
que demostrara dramaticamente que los Estados Unidos estaban cooperando con sus aliados
completamente. Para ello, Bernays sugirié poner el nombre de Piave a un buque carguero y botarlo con todas
las pompas. Organizé un comité de americanos e italianos prominentes para que oficiaran de auspiciantes y
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participaran en la botadura del Piave en Kearny, New Jersey. La ceremonia se filmo y se tomaron gran
cantidad de fotografias. Italianos estimados por la opinién publica estadounidense, como Caruso y Gatti-
Casazza, firmaron, asimismo, un pergamino expresando su confianza en el apoyo de los Estados Unidos hacia
[talia. A través de las agencias de noticias el hecho se difundi6 por toda Italia.

En 1918, Poole y Edward Bernays forman parte de la comitiva oficial estadounidense que acompafia al
presidente W. Wilson a la Conferencia de Paz en Versalles, Francia, donde el Committee on Public Information
proveeria de “asistencia técnica” a la misiéon de paz en cuanto al manejo informativo de la conferencia. Era el
momento de llevar a la accién toda la propaganda realizada durante la guerra que hablaba de un futuro
esperanzador, la Liga de las Naciones y los catorce puntos de Wilson. La comitiva, en la que se encontraba
como cabeza Edgar Sisson, director del area exterior del Comité, parte el 19 de noviembre en el Baltic. El dia
anterior a la partida, el presidente Woodrow Wilson anuncié su deseo de participar personalmente en la
Conferencia de paz.

Un episodio periodistico ennegrecera esta misién. Antes de partir, en un todo de acuerdo con las érdenes de
Poole, Bernays envi6 un breve suelto a la prensa y a las agencias de noticias informando que la mision oficial
de prensa de los Estados Unidos para la Conferencia de paz partia hacia Paris. Bernays (1965) aclara que:
“No podia suponer entonces que esta rutinaria informacién de prensa tendria consecuencias de tanto
alcance.”

El problema se planteé dos dias después. El World de Nueva York, basado en el suelto de Bernays, tituld la
noticia “To interpret American Ideals”, y afirmaba que la tarea encomendada a esta misidn oficial era la de
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“interpretar el trabajo de la Conferencia de paz sosteniendo una campana de propaganda de alcance mundial
para diseminar los logros e ideales de los Estados Unidos.” Esto desat6é una tormenta sobre el Committee on
Public Information y sobre su director George Creel y precipitd el fracaso de la misiéon de prensa
profundizando la falta de conexion entre la delegacion estadounidense en Paris y el publico estadounidense.

Aqui, como ocurre en otros sucesos conflictivos tenemos dos versiones contrapuestas. Por un lado Mock y
Larson (1939) apuntan que tanto Creel como Poole expresaron su disgusto por la forma en que Bernays
manejo la publicidad del grupo si bien ambos reconocian la importancia de su contribucién durante la guerra.
Por el otro, Bernays (1965) pone el punto en la confusion reinante en el “frente interno” estadounidense al
finalizar la guerra, fruto del triunfo republicano en las elecciones parlamentarias y del “cansancio” de la
guerra visible en la opinién publica. Todo ello provocé una creciente desconfianza en el presidente Wilson y
un fuerte ataque parlamentario hacia Creel.

Ya el 12 de noviembre, Creel, con la anuencia del presidente Wilson, para acallar las duras criticas de la
oposicion, decidié suspender todas las actividades dentro de los Estados Unidos del Comité. Dos dias después,
Creel ordenaba el cese de la censura en la prensa estadounidense y el 15 de noviembre daba una orden similar
para los cables y el correo y establecia que toda informacién sobre la Conferencia de paz de Paris estaria
disponible para todos los periédicos estadounidenses.

Cuando se publicé la noticia en el World, los republicanos utilizaron esta informacién para atacar a Creel y

acusarlo de querer controlar la Conferencia de paz. Evidentemente, todo ello condujo a una indefinicién en
cuanto a la tarea a realizar por la mision oficial en Paris. Bernays apunta que de haberse desarrollado el plan
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original, la comunicacién con los medios estadounidenses, directamente y a través de los corresponsales en
Paris, se hubiera asegurado y el curso de la historia posiblemente se hubiera alterado. La falta de buenas
relaciones publicas de Wilson y de los Estados Unidos fue una de las causas del fracaso de Wilson en Paris y
de la Liga de las Naciones. Por eso se ha afirmado que “las palabras ganaron la guerra y perdieron la paz”.

En sintesis, la labor desarrollada por este Comité represent6 un gran avance para la comunicacién politica y
la profesion de relaciones publicas. En primer lugar la creacion de un departamento de relaciones publicas
gubernamentales a gran escala. Su accién demostr6 que con objetivos claros, recursos humanos apropiados,
un presupuesto econémico adecuado y un cronograma realista, la comunicacién politica pueden tomar la
iniciativa y lograr influir en la opinién publica, consiguiendo un cambio de actitud en la sociedad. El éxito
alcanzado puso de manifiesto la eficacia de la comunicacién politica en el campo de las ideas. Los Estados
Unidos tomaron conciencia de su surgimiento y validacion.”®

76 Cfr. Aguadero, Francisco (1993: 41-42).
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b. La Revolucion de Octubre

La repercusion de la Primera Guerra Mundial en el interior de Rusia fue mucho mayor que en otros paises
europeos; las bajas del ejército ruso hacian palidecer incluso las terribles pérdidas en el frente occidental.
La propaganda pacifista, tenia alli un terreno abonado. Por otra parte, el régimen autocratico del Zar Nicolas
[l se demostraba incapaz de superar la crisis. Los bolcheviques eran, una exigua minoria y tuvieron una escasa
participacién en la caida del zarismo; sin embargo, cuando el nuevo gobierno de Kerensky decidié continuar
la guerra, la propaganda bolchevique fue la Unica que conect6 verdaderamente con la gran mayoria del
pueblo ruso, que deseaba fervorosamente la paz, haciendo posible la Revolucion de Octubre.

El nuevo régimen soviético tuvo que hacer frente, primero a Alemania, viéndose obligado a hacer amplias
concesiones en Brest-Litovsk; luego hubo de enfrentarse a las fuerzas expedicionarias aliadas que apoyaban
al ejército ruso “blanco”, como se denominaban los contrarrevolucionarios. El régimen soviético se forjo,
pues, durante una larga y cruenta guerra civil, que no se dio por terminada hasta 1921. Después vendria el
largo aislamiento internacional.

En estas circunstancias, la propaganda que habia sido instrumento primordial de la revolucién continud
siendo una tarea fundamental del nuevo estado comunista que, ademas, se convirtié en un polo de atraccion
y centro dirigente de todo un sector del movimiento obrero fuera de Rusia, conocido como Movimiento
Comunista, formado por grupos minoritarios de socialistas revolucionarios que no se identificaban con la
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politica llevada a cabo por sus partidos ante la Primera Guerra Mundial. Estos se organizaron en una nueva
asociacién internacional de trabajadores, conocida como la Tercera Internacional o Komitern.””

. Central Powers
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=== Frontline
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Ilustracion 3: Mapa de Europa al inicio de la I Guerra Mundial. Fuente: https://www.annefrank.org/es/timeline/184 /la-primera-
guerra-mundial-en-mapas/

77 Cfr. Ellul (1969: 167).
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a. La propaganda Leninista

“Con la Revolucion de 1917”, sostiene Ellul (1969), “culmina la formacion de la propaganda moderna, Y junto
con ella la aplicacion sistematica del pensamiento marxista-leninista. En este sentido operandose elementos
nuevos: uno circunstancial y otro doctrinal.”

c.1. Factores doctrinales

El marxismo, sostiene Domenach (1986: 23) podria caracterizarse por su poder de difusién. Es una filosofia
capaz de propagarse entre las masas, en principio, porque responde a un cierto estado de la civilizacién
industrial, y después porque reposa sobre una dialéctica que puede ser reducida a un maximo de simplicidad
sin que por ello se vea fundamentalmente deformada. Es evidente, también, que el marxismo no habria
conseguido una expansion tan inmensa y tan rapida si Lenin no lo hubiera transformado en un método
practico de accién politica.

En el pensamiento occidental la propaganda es un instrumento inseparable del conflicto, de la guerra, de la
lucha politica. Pero en el pensamiento marxista la guerra, la lucha, la revolucién es una situacién social
permanente. Se trata de la lucha de clases mas fundamental que la lucha entre naciones ya que constituye la
estructura misma de la sociedad capitalista. La actividad propagandistica adquiere aqui un papel
determinante en la historia del movimiento obrero en el siglo XIX. Pero en los ultimos afios del siglo XIX el
movimiento obrero europeo, adoctrinado y organizado, habifa perdido en cierta medida su impulso
revolucionario, integrandose en la sociedad capitalista.
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La propaganda se habia desarrollado fundamentalmente en la lucha econémica, en el seno de los sindicatos,
obteniendo, claro esta, mejoras parciales en la vida del obrero medio europeo pero perdiendo la perspectiva
de un cambio radical en la sociedad. Los partidos socialdemdcratas se habian convertido en organizaciones
orientadas a la lucha electoral, no a la toma del poder revolucionario.

Ahora bien, esto tiene su explicacion desde la doctrina marxista. Domenach (1986:23) sefiala que la
conciencia de clase es para Marx la base de la conciencia politica. Pero -y ésta es la aportacién primordial de
Lenin- la conciencia de clase abandonada a su suerte se reduce a la “lucha econémica” y no llega a vislumbrar
la “lucha de clases” que conduce a la revolucion. Es decir que la conciencia de clase por si misma se limita a
una conciencia puramente sindical que no llega a convertirse en verdadera conciencia politica.

Para despertarla primero hay que educarla y conducirla hacia una lucha en una esfera mucho mas amplia que
la simple relacién obrero-patrén. Esta es la tarea que le corresponde realizar a una minoria de
revolucionarios profesionales, una minoria aguerrida, la vanguardia ilustrada del proletariado.

El Partido Comunista, en la concepcidén leninista, debe ser precisamente el instrumento de esta relacién, el
medio de unidn, entre la minoria revolucionaria -la élite- y la masa, entre la vanguardia y la clase obrera.
Lenin, sefiala Domenach (1986: 23-24), sustituye asi la concepcion socialdemécrata del partido obrero, tal y
como se conocia principalmente en Alemania e Inglaterra, por la concepcién dialéctica de un grupo de
agitadores con la misién de sensibilizar y adoctrinar a la masa. Dentro de esta perspectiva, la propaganda,
entendida en un sentido muy amplio -que va desde la agitacion hasta la educacidn politica-, es la correa de
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transmision, el medio esencial de expresion, que relaciona de manera continua la masa con el partido y que
permite la incorporacién de la vanguardia en la accidn.

Esta lucha de clases debe conducirse, segln la vision de Lenin, como una guerra militar, con estrategia y
tactica. Por eso la propaganda leninista aparecié como una necesidad de tipo militar y, puesto que la situaciéon
de lucha de clases es la de una lucha permanente, la actividad propagandistica ha de adquirir también ese
caracter permanente para despertar la conciencia de clase en el proletariado y conducirla hacia la conciencia
politica que desembocara en la revolucion.

Fara Lenin:

Proletariado

Vanguardia

dellproletariado Revolucion

Conciencia
de Clase

7o Sociedad

Comunista

{Agitacion)y propaganda)

Dara Rarnavc:
Grafico 4: La concepcion del Partido Comunista en Lenin.

El primer paso hacia la revolucién consistira, entonces, en la toma de conciencia de la situaciéon real, pero ello
no podia lograrse sin el concurso de una acciéon de propaganda a largo plazo. Esta toma de conciencia se
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efectud, por lo tanto, por medio del adoctrinamiento, de la participacién revolucionaria, de la agitaciéon y de
las informaciones unilaterales. La lucha de clases implicé, simultdneamente, una propaganda de formacién
del proletariado y otra de destruccidn del capitalismo. Con ellos se proponian arruinar psicolégicamente a la
clase burguesa, y llevarla a su vez a la toma de conciencia de su situacion de explotadora, asesina, etc., 0 sea
el establecimiento, entre el enemigo, de una mala conciencia que paraliza sus fuerzas de defensa. Generar en
el seno de la burguesia un sentimiento de culpa que limite su accionar defensivo.

Al mismo tiempo la propaganda se convirtié en total. No fue sélo una propaganda politica, sino que afect6 a
todos los elementos del mundo burgués, de la sociedad capitalista. La propaganda de 1914 a 1918 tenia un
objetivo definido y limitado. Pero la revolucién marxista-leninista fue total ya que pretendia producir una
subversién general, no sélo politica, sino relacionada con los elementos de la cultura burguesa y de la
sociedad capitalista toda. Ademas, implicaba una modificacién psicolégica del hombre en su ideologia y en
sus estructuras mas profundas, ya que Lenin demostr6 claramente que el “nuevo hombre socialista” (o el
nuevo hombre soviético como se lo llamé después) no naceria espontdneamente del cambio de las
estructuras econémicas, sino que habia que formarle con una educacién orientada, en un ambiente ideolégico
y con una modificacién psicoldgica de sus opiniones y formas de comportamiento.

Por ello la propaganda no acaba con la toma del poder, sino mas bien se intensifica. De este modo, la
propaganda se convirtié en la clave de la formacién del nuevo régimen soviético, y por lo tanto fue preciso
proseguir su obra después de la revolucion. Permanente y total antes de la revolucion a causa de la necesidad
de despertar y conducir la conciencia de clase, permanecié inmutable una vez que los bolcheviques llegaron
el poder por la necesidad de formar al “nuevo hombre socialista”.
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Asimismo, Ellul (1969:169) sefiala que la concepciéon marxista del hombre como condiciéon, o como
produccién, implicaba una certidumbre de maleabilidad de este, lo cual era una garantia de la posibilidad y
la eficacia de la propaganda. La filosofia materialista conducia necesariamente a creer en la eficacia de la
propaganda. Y, en consecuencia, el sistema puesto en practica supuso el empleo de la propaganda con toda
la extension posible, ya que de esta dependia la adaptacion mas rapida del individuo a las nuevas condiciones
sociales que se le imponian desde el Estado.

La propaganda leninista pretende dirigir a los ciudadanos en todos los campos de la actividad humana, desde
el trabajo a la creacién artistica, de la vida cotidiana hasta la moral. Se intensifica con la toma del poder, pues
la construccion del socialismo es otra fase de la lucha de clases y el enemigo, tanto interior como exterior, no
ha sido definitivamente derrotado y su contrapropaganda amenaza por doquier.

c.2. Factores circunstanciales

En el momento de la revolucion, el nuevo gobierno se encontré en una situacién de hecho que implicaba el
empleo de la propaganda. Esta era necesaria para conducir la guerra contra la facciéon “blanca”, los
contrarrevolucionarios, y convencer al pueblo de la necesidad de revolucién. Tomé cuatro direcciones:

1. Primero hacia las naciones extranjeras. Se realizaron llamamientos a la clase trabajadora de las
naciones beligerantes, punto de unién con las diversas secciones de la Internacional Comunista, para
provocar por todas partes un movimiento revolucionario y, cuando se produjeron las tentativas polaca
y francesa de guerra contra los Soviets, para luchar a nivel militar contra esos enemigos.
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2. En segundo término la dirigida hacia el enemigo interior, conformado por los ejércitos “blancos” y la
poblacién que apoyaba a estos enemigos de la revolucion en particular en Ucrania. Esta propaganda
buscaba minar la resistencia psicolégica y convencerlos de que la contrarrevolucion estaba destinada

a perecer.
3. Una tercera, dirigida al ejército y a las élites obreras para incitarles a empezar o proseguir el
movimiento revolucionario. Las dos etapas de la revolucién no podian tener éxito mas que con la

colaboracion del pueblo, y para ello se necesitaba la agitacion.
4. Finalmente, la cuarta direccién fue la del campesinado. Entre los campesinos, por su idiosincrasia

conservadoray su apego a la tradicion, no existia una gran adhesion a la revolucion. Hay que situarse
a comienzos del siglo XX en Rusia, donde aun persistia un régimen cuasi feudal. La revolucién no podia
imponerse por la fuerza, habia que conquistar al pueblo y principalmente a los campesinos que eran
la mayoria de los trabajadores rusos. Los revolucionarios tenian que convencer al campesinado de
que constituian la esencia y el objetivo de la lucha revolucionaria y que ésta obraba en su favor.

La propaganda se convirtié en el arma de consolidacién del régimen después de la primera fase de accion. Y

como el marxismo es una doctrina, esta propaganda debi6 ser ideoldgica y doctrinal. Se basaba en la

educacion del pueblo en un plano total, que debia ser intelectual (aceptacién de una doctrina y de una cierta

interpretacién de los hechos) y practica a la vez. No podia concebirse de otro modo, ya que la doctrina

marxista implica la unidad entre el pensamiento y la praxis, y a este doble elemento conjugado corresponde

la estructura del Agit-Prop (Agitacién y Propaganda).

Por otra parte, hacia el exterior, la antigua lucha de clases quedé modificada, por la existencia de una patria
de la Revolucion proletaria. La subversion del capitalismo ya no podia ser la obra aislada de cada clase obrera
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nacional, sino de una accién concertada en el plano internacional a cargo de la Unién de las Republicas
Socialistas Soviéticas (URSS.). Desde entonces la propaganda internacional para la revolucién mundial sera
organizada por la URSS y adaptada a la idiosincrasia de cada pais por cada Partido Comunista nacional.

d. La Organizacion de la propaganda

Afines de 1916 se organiz6 en el seno de la Rusia en guerra una organizacion, el Comité del Factor Moral, que
formaba parte del Comité de Ayuda Técnica y Militar, el cual engloba todas las organizaciones técnicas de
Rusia. Tenia como objetivo levantar de nuevo la moral de la nacién, convencerla a aceptar la continuacién de
la guerra y animar al ejército. En realidad este Comité fue dominado por los socialistas revolucionarios y
cambio por completo de orientacion convirtiéndose en un factor preparatorio de la Revolucién de Octubre.
Al parecer, la poblacién de Petrogrado fue conquistada al movimiento revolucionario gracias a las maniobras
de este comité.

Con Kerensky en el poder, el Comité se transform6 en una institucién de educacién politico-social, Y mas
tarde se convirtié el Comité de Propaganda dependiente del Séviet’® de los Trabajadores Intelectuales.
Intent6 aplicar métodos racionales a la movilizacidn psicologica de las masas.

78 Un séviet o soviet (en ruso, CoBéT '‘concejo’) es una asamblea o consejo obrero de trabajadores. Surgieron por primera vez en Rusia durante la
Revolucién de 1905 en oposicion al zarismo, constituyendo una fuerza fundamental durante la Revoluciéon de 1917. Una vez establecida la
Revolucién bolchevique, la estructura jerarquica del Estado Ruso, que iba de abajo arriba y de arriba abajo —uno de los principios del centralismo
democratico de Lenin—, estaba conformada por sucesivos consejos, hasta llegar a la maxima autoridad, el S6viet Supremo. En un nivel medio
entre los gobiernos locales y el poder central federal, cada Republica de la Unién Soviética tenia su propio Séviet Supremo, si bien, con la
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Todo esto desapareci6 después de la Revolucion de Octubre, pero las tareas del Comité habian hecho avanzar
notablemente las técnicas de propaganda, evidenciando la necesidad de un centro inico que comandara la
propaganda y de una cierta racionalizacién de sus métodos. Los bolcheviques ya en el poder organizaron un
verdadero ministerio de la propaganda el OSVAG, conocido sobre todo como Agit-Prop, dividido en cinco
secciones:
i. deinformacion;

ii. de agitacion;

iii.  de organizacion;

iv.  dedireccion de filiales y

v. de administracién general.
El primer problema estribo el poder contar con un ndmero suficiente de propagandistas, y el OSVAG
establecié unos cursillos para formarlos. Este organismo tenia tres formas de accién: (i) la informacién; (ii)
la agitacion y (iii) la propaganda.

Cabe aclarar que el término “informacién” no tenia en este contexto relaciéon alguna con lo que nosotros
denominamos con esta palabra en Occidente, basados en el modelo anglosajon del periodismo. Servia
enteramente a la propaganda, es decir que cuando no podia obtener una informacién objetiva -la objetividad

institucionalizacién de la URSS en 1922 y la paulatina burocratizacién del Estado, los séviets comenzaron a perder gran parte de su poder real y
capacidad de decisidn, convirtiéndose, a su vez, en 6rganos de gobierno al estilo de los parlamentos de otros estados.
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era una nocién burguesa-, la verdadera informacién era aquella que servia a la revolucidén socialista y que
tenia un contenido educativo para el pueblo.

No podia existir la propaganda sin una parte de informacidn. Esta fue, quizas, la primera gran afirmacion de
Lenin. Era preciso alimentar la revelacién politica o denuncia por noticias extendidas en todos los sectores
sociales. Cada célula del partido debia funcionar como una antena de informacién. Por ello, ésta ya no
procedi6 de un solo organismo especializado, sino de una multitud de corresponsales populares.

Lenin afirmaba que, “es indispensable dar a las masas los materiales mas variados de la propaganda, darles
a conocer hechos tomados en los sectores mas diversos de la vida, abordados de diversas formas para
interesarles, arrancarlas de su suefio y sacudirlas por todos lados.” Este fue el papel de la informacién.

El segundo elemento fue, la propaganda propiamente dicha. En los primeros tiempos de la revolucion esta
propaganda estuvo principalmente basada en la persuasién y en la voluntad de convencer y explicar. Pero a
partir de 1918 es preciso diferenciar dos tipos:

1. Una de tipo persuasivo, operando en la direcciéon del partido -proporcionaba argumentos a los
miembros del partido-. Una propaganda a largo plazo basada en el deseo de convencer, de explicar y
de formar a los nuevos ciudadanos.

2. Otra a corto plazo, de caracter mas directo, de tipo emocional entre el partido y las masas, para
conducir a éstas a la accién en torno a objetivos concretos.
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Esta diferencia responde a la distinciéon efectuada desde entonces en la Union Soviética entre agitacion y
propaganda. Plejanov 7° es el autor de esta famosa distincidn entre agitador y propagandista: “el
propagandista inculca muchas ideas a una sola persona o a un pequefio nimero de personas; el agitador no
inculca mas que una sola idea o un pequefio nimero de ideas; en cambio, a una gran masa de personas”
(citado en Lenin, 1970, T.1: 172-173).

Lenin recoge en su obra ;Qué hacer? la distincion de Plejanov entre agitacion y propaganda, y distingue
incluso las caracteristicas y los medios a través de los cuales el agitador y el propagandista se dirigen a las
masas, pero, sobre todo, define alli el tercer paso, que va mas alla de la propaganda y la agitacion, que es el
llamamiento a la accién:
“El propagandista procede, principalmente, por medio de la palabra impresa, mientras el agitador
actua de viva voz. Al propagandista se le exigen cualidades distintas que el agitador. (...) Y establecer
un terreno o tercera funcién de actividad practica, involucrando en esta funcion al llamamiento
dirigido a las masas para ciertas acciones concretas, es el desatino mas grande, pues el llamamiento
como acto aislado, o bien es un complemento natural e inevitable del tratado teorico, del folleto de

79 Georgi Plejanov (en ruso: 'edpruit BanentriHoBuu [lexaHoB) Nacid en 1856 y fue uno de los fundadores del grupo marxista Emancipacion del
Trabajo en 1883, y en 1898 del Partido Obrero Socialdemécrata de Rusia (POSDR). A través de sus polémicas con los revolucionarios, el
populismo, el terrorismo, los anarquistas y los liberales, Plejanov difundi6 el marxismo en Rusia y contribuy6 al desarrollo de muchas ideas
marxistas en el drea de la filosofia. Tras la division del POSDR en su II Congreso en 1903, Plejanov se agrup6 inicialmente con la fraccion
mayoritaria (los bolcheviques), pero al poco tiempo se pas6 a la fraccién moderada, conocidos como los mencheviques. Durante la I Guerra
Mundial apoy6 al bando ruso, posicién que los bolcheviques, opuestos a la guerra imperialista, calificaban como "social-chovinista". En 1917,
apoyo la Revolucién de febrero, pero se opuso a la Revoluciéon de octubre. Fallecié en 1918.
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propaganda y del discurso de la agitacidn, o bien constituye una funcién netamente ejecutiva” (Lenin,
1970, T.I: 173).

Esta concepcion de la propaganda destinada a formar a los cuadros revolucionarios y de agitaciéon y a
movilizar a las masas para la toma del poder politico, se adapta necesariamente a las nuevas circunstancias
después de la revolucién. La propaganda sigue jugando un papel de aglutinador de la vanguardia obrera que
dirige la construccién del socialismo, pero se extiende a capas cada vez mas amplia de la poblacién. La
agitacion se centra entonces en aspectos concretos de las tareas de la construccion del Estado socialista, sobre
todo la construccién econémica, que preocupaba especialmente a Lenin.

e. Los métodos

Lenin formulé tres grandes métodos o pilares de la propaganda. En primer término la denuncia o revelacion
politica. La propaganda debia desenmascarar, revelar, los sofismas con que las clases dominantes esconden
sus verdaderos intereses y aportar una interpretacién clara, en términos marxistas, de la realidad a partir de
la nocion de la lucha de clases. Se trataba, por lo tanto, de un sistema de interpretacion de los sucesos.80

Al respecto, Marx sostenia que: “Es preciso aumentar la opresion real anadiendo a ello la conciencia de dicha
opresion, y hacer la vergiienza mas vergonzosa sacandola a la publicidad” (citado en Ellul, 1969: 175)81. Y en

80 Cfr. Ellul (1969); y Pizarroso Quintero (1990). Domenach (1963), en cambio, habla sélo de dos: la revelacion politica y la consigna.
81 Véase también Domenach (1986: 24).
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una famosa frase atribuida a Ledn Trotsky®?, éste afirmaba que “Exponer a los oprimidos la verdad sobre la
situacidn es abrirles el camino de la revolucién”83,

Esta “revelacion” no debe ser tedrica -a través de libros o de estudios académicos-, ni general. Quedaria fuera
del alcance de aquellos a quienes va dirigida. La revelaciéon debe ser muy concreta y cercana a los receptores.
Debe referirse a lo que esta ocurriendo, incluye la formulacién de cifras o estadisticas, el llamamiento a la
toma de decisiones, la revelacién de escandalos, siempre basados en casos muy concretos y de ser posible
cercanos a la experiencia cotidiana de los receptores.

Con ello se constituyé un mundo mental diferente, ya que para cada hecho debia existir una explicaciéon
distinta. El hecho mas concreto servia como prueba una vez interpretado. Esta denuncia podia tener lugar en
todas partes: en el taller, en las asociaciones profesionales, en los tribunales cuando se acusaba a un
comunista, en el Parlamento, etc.

82 Lev Davidovich Bronshtein (JleB JlaBugoBud BpoHmteiin), conocido como Lev Trotski (Tpoukwuii) o Leén Trotsky. Naci6 en Yanovka, Ucrania,
en 1879. Fue un importante politico y tedrico revolucionario ruso que, junto a Lenin, dio forma a la creacién de la III Internacional, redactando
sus principales documentos y declaraciones. Tras la muerte de Lenin, trabé una batalla politica contra Stalin por la burocratizacién del estado
soviético y la degeneracion del Partido Bolchevique. Fue expulsado de la URSS, en 1927, por denunciar el curso anti-proletario de la fraccién de
Stalin. Se exilié en México en 1937 y en ese pais muri6 asesinado el 20 de agosto de 1940 por Ramén Mercader, un agente espafol de la NKVD
soviética.

83 Véase, 7 frases famosas de Ledn Trotsky. En Muy Historia. Recuperado de https://www.muyhistoria.es/contemporanea/articulo/7-frases-
famosas-de-leon-trotsky-771408619570

125



Hacer pensar o hacer sofiar. 10 lecciones sobre comunicacién politica

“Un diputado es un agitador del partido entre el enemigo”, sostenia Lenin (citado en Ellul, 1969: 175).84

Una vez descubierto asi el enemigo a batir, la denuncia debia estar asociada a proposiciones en apariencia
razonables, verosimiles, destinadas a lograr el cese del escandalo: la denuncia debia conducir siempre a una
propuesta de accién -ya sea un proyecto de ley, un mitin, una toma de fabrica, etc.- y aqui es donde entra a
jugar la consigna.

La consigna3s es el segundo método formulado por Lenin. Retrata el aspecto combativo de la propaganda.
Es, en palabras de Domenach (1986:26), la traduccién verbal de una fase de la tactica revolucionaria. Debia
encarnar un concepto motor, corresponder simultdneamente a situaciones psicolégicas (al momento
psicologico de las masas a la que se dirige), a la situacién “objetiva” de la que parte y a la interpretacion en
clave marxista. Pero ademas la consigna debe proponer una salida practica para superar la situaciéon dada.

Una consigna, decia Lenin (citado en Ellul, 1969: 175), “debe deducirse de la suma de las particularidades de
una situacién politica determinada”; por lo cual debe variar a menudo. No es un concepto estatico, se adapta
a cada momento. Asi lo advirtié Lenin cuando afirmé que resultaba muy peligroso empecinarse en repetir
una consigna concerniente a una situaciéon pasada. La consigna leninista no es un medio elemental de

84 Domenach (1986: 30) sefiala que la Internacional comunista en su Il Congreso, recordd que cada diputado del partido no era “un legislador que
buscaba un lenguaje comun con los otros legisladores, sino un agitador del partido enviado al campo enemigo.”
85 Ellul (1969) la llama férmula o eslogan.
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excitacion emocional como lo es el eslogan, sino que debe corresponder a la realidad: con ello se condensaba
la linea politica del momento.

Las consignas jalonaron plataformas escalonadas que permitieron obligar a las otras fuerzas politicas a
definirse en pro o en contra de aquella posicién. Como afirmaba Trotsky (citado en Domenach, 1986:27), no
se trata de crear la opinidn de las masas sino de formularla, de librar y lograr la expresion de los deseos
latentes acerca del tema mas favorable, a fin de orientarla.

Las consignas se expresan a través de frases de gran fuerza plastica. Lenin cre6 célebres consignas como:
» « », « », «

“Todo el poder paralos Soviets”, “Tierray paz”; “Sin adicciones, ni contribuciones”; “Pan, paz y libertad”, que
van marcando diversas etapas del desarrollo de la revolucién bolchevique.

Cabe sefialar que la consigna no presupone una gran riqueza de medios para su difusién. La consigna utiliza
como medio difusor a aquellos mismos a quienes va dirigida, qué la hacen suya, que se identifican con ella.
La consigna responde a una necesidad aguda de un grupo en un determinado momento, y aquel que es capaz
de formularla certeramente se asegura asi su difusion y su efectividad.86

86 Es lo mismo que sucede hoy en dia con las redes sociales digitales, es el propio usuario de las redes el que viraliza ese pequefio texto o esa
imagen y logra asi una difusién enorme y genuina.
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Finalmente, el tercer elemento de la propaganda leninista fue la participacion en la accién o praxis. La
propaganda en la concepcion leninista no fue nunca una accién psicoldgica pura. Siempre estuvo unida a la
realizacion, a la participacion y a la institucidn.

En el periodo de agitacion, representd una intervencién en todos los grupos y medios posibles, un sostén de
las reivindicaciones mas diversas (a menudo sin ninguna relacién directa con el comunismo), empujo a los
vacilantes a la accién y constituyé un método de propaganda muy eficaz. Aquellos a quienes iba dirigida se
convertian en “caja de resonancia”, en nuevo propagandistas.

En el periodo de conquista revolucionaria, sefiala Domenach (1986:31) la funcién de los prototipos
establecidos por la accién fue muy importante para la propaganda, generando la imitacién, el contagio. Las
primeras experiencias testimoniaron la posibilidad de realizar lo que la propaganda habia afirmado, como la
creacion de los Soviets y, mas tarde, de los Koljoses®”. Toda accion politica es, qué duda cabe, un acto
propagandistico.

Finalmente, la propaganda institucional no se disocié de la “verbal”. Toda accidn politica estuvo relacionada
con la propaganda. Las instituciones del partido se concebian todas en funciéon de la propaganda,
reciprocamente, ésta se evidenciaba en toda las estructuras del partido. De este modo se efectu6 una sintesis
de la accién y la comunicacion.

87 Un Koljos, koljoz o kolkhose es una cooperativa de productores agricolas que tienen en comtn una gran extension de tierra y herramientas de
trabajo. Lenin establecid los koljoses apenas después del triunfo de la Revolucidon de 1917 como una forma de cooperativa campesina destinada
a eliminar los latifundios de los grandes terratenientes rusos.
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f. Los medios

f.1. Mapas de meteorologia politica

Lenin comprendié que la propaganda tenia que ser cuidadosamente pensada partiendo de un nucleo y qué
en primer lugar se precisaba un perfecto conocimiento del publico al que debia dirigirse esa propaganda.
Piénsese la enorme extension de la URSS y la gran heterogeneidad étnica de su poblacion.

Bajo sus 6rdenes se establecieron los famosos mapas de meteorologia politica. Era mapas de la URSS, donde
se marcaban todos los sucesos sociales, econémicos y politicos importantes para cada localidad (la situacién
econdmica, la politica, los aspectos religiosos, transportes, cosechas, reacciones antigubernamentales, grado
de antisemitismo, etc.). Cada fenémeno estaba marcado con un color diferente, lo cual permitia obtener una
orientacion topografica de los movimientos y establecer la interdependencia de los distintos factores. Los
mapas se actualizaban cotidianamente y Lenin lanzaba su campafia de propaganda segun las conclusiones
que obtenia de la lectura de ellos. Esto permiti6 orientar de manera diferente distintas comunicaciones segtn
el lugar y el medio sociopolitico, de ahi la enorme diversidad de la prensa.88

88 Es evidente que la eficacia de la comunicacién politica depende del conocimiento del publico objetivo. En otro contexto totalmente diferente,
el ex presidente de los Estados Unidos, Ronald Reagan, un habil comunicador disponia todas las semanas de un estudio de opinidn publica del
pais, esto le permitia modificar rapidamente su discurso y sus acciones ante el mas minimo cambio en las expectativas y deseos de los
norteamericanos.
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f.2. La prensa soviética

Los medios de propaganda utilizados por los bolcheviques fueron muy clasicos: difusiéon de octavillas y
panfletos, fotografias, creacion de periddicos ilustrados locales, afiches con las consignas de cada momento,
mitines, reuniones de informacién en cada célula del partido, establecimiento de salas de lectura publicas,
etc.

En la propaganda leninista la prensa cumple un papel central. La funcién primordial de la prensa soviética es
la propagandistica. Si bien el Consejo de Comisarios del Pueblo dispuso entre sus primeros decretos la mas
completa libertad de prensa, poco después, en enero de 1918, se decreté la expropiacién de locales,
imprentas y todo material de los periddicos burgueses, y seis meses mas tarde también fueron prohibidos los
periddicos socialistas de oposicion.

Los origenes de la prensa soviética hay que buscarlos antes de la revolucion. En los tltimos afios del siglo XIX
proliferaron las publicaciones ilegales dentro y fuera de Rusia. En 1900, Lenin fundé en Ginebra Iskra (La
Chispa), 6rgano del Partido Socialdemécrata Ruso, que desaparecié en 1905 cuando ya hacia mucho tiempo
que habia pasado a manos de los mencheviques. Laidea de Lenin de concebir a Iskra como un nucleo en torno
al cual se organizase el partido en el interior de Rusia serd una las caracteristicas principales de la prensa
soviética. Esto es que el periddico tiene como funcién principal la de ser el nicleo aglutinador de la
organizacion revolucionaria.
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Al abandonar la redaccion de Iskra, Lenin lanz6 como 6rgano de los bolcheviques el semanario Vperiod
(Adelante) a partir de enero de 1905. Este nuevo periddico duré hasta mayo de ese afio. Le sucedio el Proletari
hasta noviembre en que Lenin abandon6 Ginebra para regresar a San Petersburgo, donde comenzé a trabajar
en el primer diario bolchevique legal, Novaia Zhizn (Nueva Vida), que pasaria a la ilegalidad después de 28
numeros. Como se puede ver en la concepcién de Lenin el periddico era el medio de comunicacién principal.

Tras el movimiento revolucionario de 1905, Se abrié un corto periodo liberal en Rusia que permitié la
aparicion de numerosos periddicos. Incluso después de la reacciéon de 1906 la situacion de la libertad de
prensa permitia que algunos de estos periddicos se publicaran legalmente. Cabeceras como Vperiod o
Proletari volverian a reaparecer, en la legalidad o fuera de ella. Finalmente llegaria el turno de Pravda (La
Verdad) en 1912.

Durante el periodo de guerra civil, los peridédicos sufrieron las penurias y la escasez de recursos que afecté a
toda Rusia. Hubo que recurrir a los periédicos murales para proseguir la accién de propaganda. Recién en
1921 la situacién cambié y la prensa pudo disponer de recursos suficientes para aumentar su circulacién.
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Estructura de la prensa soviética
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Grafico 5: La estructura piramidal de la prensa soviética.
En el periodo prerrevolucionario, Iskra o Pravda estaban dedicados por entero a la discusion politica, a la

propaganda de la principios marxistas, ala agitacion contra el régimen autocratico de los zares. Ya en la época
de la fundacién de Iskra, Lenin concebia al periddico propagandista como un agitador y un organizador. Esta
concepcidn de la prensa se mantiene después de la toma del poder.

La prensasoviética adopta entonces una estructura piramidal, con una distribucién de papeles perfectamente
definida. En Moscu se publican periédicos de ambito y difusiéon nacional: Pravda, como periédico politico y
organo del Comité Central del Partido Comunista; e Izvestia, como periddico de contenido mas informativo,
organo del gobierno Soviético.
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De igual modo, en cada una de la republicas, o regiones auténomas, o grandes ciudades de toda Rusia se
publicara un 6rgano del partido. A su vez, cada granja colectiva, cada fabrica, cada pequefia comunidad tendra
su periodico. Cada uno de estos periddicos locales, con sus modos y formas, repite la informaciéon que
proviene de los grandes periédicos nacionales y regionales.

No encontramos en estos periddicos una informacién a la manera que podemos concebirla desde el punto de
vista de una democracia occidental. Dedican incluso poco espacio a la vida politica, reproduciendo articulos
de los 6rganos centrales (Pravda e Izvestia). Se ocupaban con mas detenimiento de los problemas de la
construccion agricola o industrial de la zona, de la discusién exclusivamente practica o técnica de los
problemas locales.

El amplio espacio dedicado por la prensa a los problemas cotidianos de la vida econémica hicieron de ella un
agitador fundamental para la produccion, entendiendo a estd como uno de los objetivos fundamentales del
nuevo Estado soviético. Por otra parte, en todo los periddicos de las organizaciones locales, regionales, etc.,
existia desde los afios veinte una seccién especial dedicada a la “vida del partido”, cuya funcién se orientaba
ala educacién ideoldgica.

La prensa soviética intentaba abiertamente influir en las actitudes politicas de los ciudadanos. Mantenia un
caracter de permanente adoctrinamiento en todos los terrenos. Por ejemplo, en materias artisticas
(literatura, arte, teatro, etc.) la prensa era la encargada de santificar o condenar artistas, estilos y obras de
arte estableciendo “por decreto” el gusto del pueblo soviético.
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La prensa soviética conservé el papel de organizador que Lenin le atribuia en el periodo prerrevolucionario.
En su estructura piramidal la prensa servia de correa de transmisién para las consignas concretas del partido.
Esta funcién la asumira rapidamente la radio, pero sélo en la prensa se encuentra el espacio suficiente para
el comentario y la interpretacion o para la difusion del material de caracter tedrico.

Toda la estructura piramidal de la prensa est3, de una forma u otra, controlada por el Partido Comunista.
Desde la contratacién del personal de las redacciones, hasta las instrucciones generales en cuanto al
contenido y el funcionamiento de todos y cada uno de los periédicos o grupos de periédicos. Asimismo, el
partido contaba también con un aparato formal de supervision de la prensa subdividido en tres niveles:
central, regional y local o de rango inferior. Por otra parte, la prensa periddica estaba sometida al control de
la censura del GAVLIT, organismo censor dependiente del Ministerio de Educacién de la Republica de Rusia,
creado en 1931.

Es sabido el papel propagandistico de las grandes agencias de noticias a lo largo de la historia, tanto en su
dimension nacional como internacional. El papel centralizador y uniformador que estas han ejercido sobre la
informacion se corresponde perfectamente con el caracter que iba a desarrollar la nueva prensa soviética.

Después de la toma del poder siguié funcionando la agencia telegrafica de Petrogrado. Junto a ella existia
también una Oficina de Prensa del Comité Ejecutivo Central de los Consejos Obreros, Campesinos y Soldados
de todas las Rusias. En 1918, ambas organizaciones se fundieron en una, la “Agencia Telegrafica Rusa”
conocida como ROSTA, que hered6 los compromisos internacionales de la vieja agencia rusa y quedo dividida
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en dos secciones, una especificamente informativa y otra propagandistica, la “AGIT-ROSTA”. En 1919, abri6
su primera oficina en el extranjero (Suecia) a la que siguieron otras mas. Ademas estableci6é acuerdos con las
agencias de noticias “Kontinental” y la “United Press”.

En 1925, 1a agencia ROSTA iba a quedar limitada a un ambito exclusivamente interno hasta su desaparicion
en 1935, naciendo una nueva agencia internacional, la Agencia TASS. Esta se convirtié en uno de los érganos
mas férreo de control de la informacidon y de la propaganda en la URSS. La prensa soviética sélo podia recibir
informacion internacional a través de ella y, cara al exterior, sélo sus comunicados tenian caracter oficial.

f.3. El cine

La Rusia prerrevolucionaria disponia de una naciente industria cinematografica. En 1917 existian 25
productores, se realizaban cerca de 500 peliculas al afio y disponian de 1045 salas exhibicién.8?

Una vez instalados en el poder, los bolcheviques se irdn haciendo con el control de esta nueva industria. Dos
afios mas tarde, en 1919, el gobierno procedié a su nacionalizaciéon. Desde entonces se constituyd un
Departamento Foto-cinematografico dependiente del Comisariado de Educaciéon. En 1922 se cre6 una
empresa cinematografica central del estado soviético (Goskino), y en 1925 lo que podemos llamar el trust
soviético del cine, Sovkino, siempre bajo el control del Comisariado de Educacioén.

89 A modo de comparacidn, en el afio 2017 se registraron en la Argentina 220 nuevas producciones cinematograficas y el pais cuenta con 883
salas de exhibicion.
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La guerra civil provocd la casi paralizacion de la industria cinematografica en Rusia. Las salas de proyeccion
se redujeron a la mitad. Las existencias de pelicula virgen se agotaban y no podian reponerse. A pesar de ello
se produjeron algunas peliculas documentales y peliculas de propaganda como La hoz y el martillo y Los
especuladores.

Con la nueva politica econdmica, en 1921, comenz6 a resurgir la industria cinematografica. Para evitar la
“contaminacion ideoldgica” se estableci6 un rigido control en la proyeccién de peliculas, eliminando muchas
de las que hasta entonces estaban en circulacién. En el Comisariado Educacidn se creé una comision especial
encargada de la seleccién de los films.

A partir de 1925, la Sovkino comenz6 a producir las grandes obras del cine soviético revolucionario: El
acorazado Potemkin y Octubre de Sergei Eisenstein; La tierra de Dovchenko y La Madre y La Tempestad sobre
Asia de Pudovkin. Estas obras dejaron una profunda huella, no sélo en la historia de la cinematografia
soviética, sino en el cine universal. Ademas de su alta calidad artistica tuvieron desde el principio una fuerte
carga propagandistica.

En 1928, el Departamento de Propaganda y Agitaciéon del Partido Comunista convoc6 la Primera Conferencia
Nacional sobre el cine. En ella se sefialaron acusaciones sobre la supervivencia de la influencia burguesa, del
naturalismo o del formalismo de los directores soviéticos. El partido establecid, como en otras areas
artisticas, un criterio rigido sobre la calidad de las peliculas en funcién exclusivamente de su valor

136



Federico Rey Lennon

propagandistico mucho mas que de su valor artistico. Ello limit6 enormemente a los directores y produjo una
baja notable la calidad de las peliculas.

Estas y otras medidas de excesivo control provocaron que el cine soviético entrara en los afios 30s en una
fase de decadencia. Sin embargo, todavia se rodaban obras maestras como Pedro el grande de Vladimir
Petrov, o Alexander Nevski, de Eisenstein.

f.4. El cine documental

Ya desde los primeros afios del periodo revolucionario se registraron en celuloide los acontecimientos mas
importantes. La primeras peliculas producidas en la Rusia soviética después de la revolucién fueron
noticiarios cinematograficos. El primero de ellos fue Kinonedelya, dirigido por Dziga Vertov®0. Se montaron
en total 43 noticiarios entre 1918 y 1919. Cada uno de ellos contenia siempre una secciéon de “noticias del
dia”, con 5 o 6 episodios de diversos temas.

Otro noticiario cinematografico fue Kinopravda. En él colaboré Eisenstein y también Vertov. Este noticiario
constituy6 un avance con respecto al anterior, ofreciendo una mas profunda y completa representacion de la
vida soviética del momento. Kinopravda fue, en realidad, el primer magazin cinematografico del mundo.

90 Dziga Vertov es el padre del nuevo cine documental soviético. Creador de la teoria del cine-ojo (Kinoglaz) que postulaba la captacién de la
realidad con un maximo de autenticidad prescindiendo de todo artificio técnico.
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Vertov dedico6 dos ediciones de Kinopravda a Lenin, utilizando por primera vez el montaje retrospectivo, que
refleja de manera plastica la historia del pais. Con motivo del quinto aniversario de la revolucién, en 1923,
Vertov llevo a cabo una verdadera obra maestra plasmando una narracién cronolégica de gran eficacia.

Ademas de los noticiarios cinematograficos, se produjeron largometrajes y medio metrajes documentales.
Asi, El aniversario de la revolucion de Vertov, en noviembre de 1918, o Los veteranos de la revolucion rusa,
dedicado a una reunion de ex - presos politicos de la época zarista que tuvo lugar en Moscu en 1924. Esta
pelicula concluia con tomas de esta reunién, pero en realidad era la historia de un largo proceso
revolucionario.

f.5. Laradio

Lenin se referia a la radio como “un peridédico sin papel y sin fronteras” (citado en Pizarroso Quintero, 1990:
274). Cinco dias después de la toma del poder, esto es el 30 de octubre de 191791, Lenin hablé por radio
dirigiéndose “a todos, a todos, a todos”, para anunciar la formacidn del nuevo gobierno y la huida de Kerenski.
Poco tiempo después, también Trotsky dirigié por primera vez un mensaje propagandistico por radio a los
pueblos oprimidos fuera de Rusia. Probablemente estos discursos no tuvieran una gran audiencia, pero nos
indican el papel fundamental que la radio iba a adquirir en el terreno de la propaganda en el siglo XX.

91 El 12 de noviembre en nuestro calendario gregoriano.
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La primera emision radiofénica oficial en la URSS fue el 17 de septiembre de 1922, dos meses antes que en
Gran Bretafia, tres meses antes que en Francia. Estas emisiones, todavia experimentales, estaban a cargo de
los sindicatos y del Comisariado del Pueblo parala Educacion y contaba con un emisor de 12 KW. En octubre
de 1924, el Sovnarkom fundaba una sociedad an6nima radiofénica, dentro de la nueva politica econ6émica,
cuyas acciones seran propiedad, por un lado, de los sindicatos y, por otro, del Comisariado de Educacién. Esta
sociedad conocida como Radioperedatcha, comenzo sus emisiones sistematicas el 12 de octubre de 1924. Al
afio siguiente, se inaugurd la primera estaciéon de radio en Moscu, con una red de 50 altavoces en lugares
publicos conectados por cable. Tengamos en cuenta que la gran dificultad que hubo para el desarrollo de la
radio en la URSS fue el no poder contar con una gran cantidad de receptores individuales.

Hasta 1928 el desarrollo fue muy lento. Aquel afio, cuando comenzé el primer plan quinquenal, sélo existian
20 estaciones emisoras en toda Rusia. También ese afio desaparecié Radioperedatcha, y el control de la
radiodifusion paso al Comisariado del Pueblo de Correos y Telégrafos.

Los programas regulares al extranjero comenzaron el 7 de noviembre de 1929 con un reportaje sobre las
celebraciones del aniversario de la revolucién en la Plaza Roja de Moscu, aunque ya habia habido antes
algunos programas dirigidos al exterior en lengua alemana.

A fines de 1932, poco antes del segundo Plan quinquenal, existian 57 estaciones emisora de radio, y pasaron
aser 67 al final de este segundo plan en 1937 (11 menos que las previstas). En 1933 se cre6 un Comité para
la Radiodifusion (VRK), dependiente del Sovnarkom. Este comité se encargard de la organizacidn,
planificacion y direccion de toda organizacion de la Union Soviética, incluidas las emisoras mas pequefia de

139



Hacer pensar o hacer sofiar. 10 lecciones sobre comunicacién politica

caracter local. Lleg6 a tener distintas secciones: de propaganda y ejecucion, de noticias, de defensa, de
emisiones literarias y dramaticas, y de programas infantiles.

Aunque en las emisiones predominaba el idioma ruso como lengua comun de toda la Union Soviética, los
distintos centros regionales emitian su programacién en todas las demas lenguas oficiales. El desarrollo de
la radio soviética hasta la Segunda Guerra Mundial fue cuantitativamente brillante. Ahora bien, si
consideramos el nimero de receptores, estos crecieron mas lentamente que en otros paises. Es que en la
Unidén Soviética hasta la década de 1950, se propici6 la “escucha en grupo” de la radio por sobre la escucha
individual. Proliferaron los receptores conectado por cable a las emisoras (radiototchki) frente a los de
antena. Se instalaron receptores en las fabricas, granjas colectivas, etc. Generalmente un propagandista
interpretaba las noticias que se recibian por radio al pequefio grupo de oyentes que lo rodeaba.

Por otra parte este tipo de receptores por cable permitian un control mayor de la radio ya que evitaban la
propaganda extranjera. De hecho, poco después del comienzo de la Segunda Guerra Mundial, todos los
receptores convencionales, los de antena, se decomisaron para evitar que la propaganda enemiga o aliada
pudiese llegar facilmente al pueblo soviético.

La radio tuvo un papel fundamental en la propaganda soviética al exterior. Casi podemos considerarla como
un brazo de la politica exterior del régimen. Durante los primeros afios 30 se dirigia a Polonia, Rumania o
Jap6n y luego contra Alemania y sus pretensiones imperialistas. Todos los paises combatieron la propaganda
soviética, sobre todo con interferencias. Japon llegé a amenazar con emplear la fuerza. Esta agresividad
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desaparece a fines de los afios 30 con Stalin. La politica de Stalin consistié en un compas de espera respecto
de los acontecimientos mundiales que le permitieran ganar tiempo y aumentar su fuerza.

f. 6 La literatura y el arte al servicio de la propaganda

En la Uni6n Soviética toda manifestacion cultural o artistica debia de estar al servicio de la propaganda del
Estado. Pero los creadores no debian atender solamente a que esta finalidad propagandistica de su obra se
cumpla, sino que debian hacerlo dentro un determinado criterio estético, pues también el partido intervenia
en estas cuestiones de forma. Y decir el partido, significaba durante largos afios decir Stalin. Este determiné
unos limites muy estrechos, los del realismo socialista, para el gusto soviético escindiendo ala Unién Soviética
de la evolucion del arte contemporaneo, anatemizando sencillamente con la etiqueta de arte burgués a todo
el resto.

Sin embargo no faltaron grandes creadores que se sumaron al nuevo espiritu revolucionario. En época de
Lenin el gran compositor musical fue Prokofiev; durante el periodo de Stalin se destacaron Shostakovich y
Khachaturian; poetas como Maiakovski y novelistas como Sojolov.

Las artes plasticas pasaron rapidamente a estar supeditadas a la propaganda. Si bien durante los primeros
afios de la revolucién la vanguardia rusa tuvo una actividad febril que luego impactaria en el resto de Europa
y en Norteamérica, al llegar al poder Stalin el realismo socialista dominé todo el &mbito de las artes plasticas.
Ejemplo de ellos los encontramos en la obra los hermanos Gerasimov o en los cuadros histéricos sobre la
revolucion de Serov, en los que la figura de Stalin aparece en primer plano distorsionando la realidad de los
hechos, modificando abiertamente la historia.
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En la escultura predominé un estilo que se podria llamar realismo heroico socialista, al servicio de héroes
andénimos del trabajo, de la revolucion, o de la guerra. Asi, los parques, edificios y espacios publicos de la
Unidn Soviética se llenaron de enormes figuras de piedra de estilo neoclasico, casi grotescas en su estética de
cuerpos desmedidos. Asimismo, el culto a la personalidad, que ya habia comenzado tras la muerte de Lenin,
puede verse plasmado en el “Stalin” de Sergei Merkurov.

En cuanto a la arquitectura soviética monumental, esta expresa en su gigantismo las conquistas reales o
imaginarias del Estado Soviético.

La intervencién del Partido Comunista en cuestiones artisticas no estaba determinada sé6lo por razones de
politica estética, sino también por razones personales. La obra musical o pictérica de cualquier artista
tachado de antisoviético quedaba automdaticamente excluida de cualquier tipo de difusién en el pais,
independientemente que respondiera o no al canon imperante.

g. La propaganda exterior
En el momento de la toma del poder, la idea de la revolucién europea o mundial se consideraba como una
condicién indispensable para la construccion del socialismo en Rusia, e incluso para la misma supervivencia

del régimen. Asi pues, era légico que uno de los objetivos fundamentales de la politica exterior del nuevo
Estado fuese propiciar y ayudar a los procesos revolucionarios en todo el mundo.
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Pocas semanas después de la toma del poder, el Narkormindel Trotsky (Comisario del Pueblo para Asuntos
Exteriores) establecié una Seccion de Propaganda Internacional, presidida por el aleman Karl Radek?2. Se
publicaron periddicos en diversas lenguas (aleman, hiingaro, checo, serbio, turco, etc.) para transmitir las
ideas revolucionarias. Este primer esfuerzo propagandistico hacia los extranjeros tuvo bastante éxito, y dio
lugar ala creacion de la Organizacion Socialdemdcrata de Prisioneros en Rusia. Mientras Radek se ocupaba
de la seccion germanica de esta nueva organizacidon de propaganda, Trotsky estableci6 otra dirigida por el
norteamericano de origen ruso Boris Reinstein, que se ocupd rapidamente de producir una abundante
literatura revolucionaria en lengua inglesa.

Con la firma del tratado de paz con Alemania (Tratado de Brest-Litovsk) en 1917, todas las secciones
internacionales dependientes de organismos del Estado quedaron abolidas. Lenin ya habia comprendido la
necesidad de introducir una politica de colaboracién pacifica entre el nuevo Estado Soviético y las potencias
capitalistas, sobre todo por razones econémicas.

Sin embargo, esto no significo la interrupcion de la propaganda hacer el exterior. Los grupos nacionales
quedaron encuadrados en una organizacidn exclusivamente dependiente del partido que mas tarde seria
denominada Federacién de Grupos Extranjeros del Partido Comunista Ruso. Asi, en 1918, se constituyeron

92 Radek, Karl B.(1885-1939), influyente revolucionario antes de 1917 en los partidos socialdemdcratas polaco y aleman. Ingresa al Partido
Bolchevique en 1918. Miembro del Comité Central del partido entre 1919-24. En 1923 uno de los principales dirigentes de la Internacional
Comunista y miembro de la Oposicién Unificada. Fue expulsado del partido en 1927. Capituld en 1929. Murié en prisién (Archivo Radek,
https://www.marxists.org/espanol/radek/).
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en Moscu los grupos aleman, hingaro, austriaco y yugoslavo del partido ruso. Estos grupos editaban cada
uno un periédico y otros textos propagandisticos. Su trabajo se dirigia fundamentalmente a los prisioneros
de guerra. Lenin afirm6 que este grupo constituyo el auténtico cimiento de la Tercera Internacional.

En el verano de 1918, tropas aliadas desembarcaron en Rusia en una suerte de guerra no declarada en apoyo
a los ejércitos blancos. Esto generé una gran oleada de propaganda dirigida a las masas trabajadoras de
Francia, Inglaterra, Estados Unidos, Italia y Japén. Comenzaron a editarse, entonces, panfletos y octavillas en
inglés y francés para ser distribuidas entre las tropas estacionadas en suelo ruso, empleandose para ello los
aviones.

La prensa occidental presentaba a los bolcheviques como una banda de ladrones, asesinos y blasfemos
vendidos a Alemania. Durante la guerra civil, el descrédito prosiguié y salvo contadas excepciones como los
periodistas John Reed para The Masses, Philips Price del Manchester Guardian y Arthur Ramsome del Daily
News, los reportajes sobre la guerra civil rusa respondian mas a los deseos de los Aliados que a la realidad, y
tuvieron una clara intencién contrapropagandistica.

En 1919, en medio del alineamiento internacional, los bolcheviques lanzaron una invitacién a todos los
partidos obreros opuestos a la politica de la Segunda Internacional para reunirse en Moscu. Lo que
inicialmente habia sido llamado solo Conferencia se transformé en el Primer Congreso de la Internacional
Comunista. Se aprob6 un programa politico y un manifiesto. Se fijé la ciudad de Moscu como sede permanente
de la nueva Internacional.
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En 1920 la Tercera Internacional o Komintern era ya una organizacién capaz de hacer sentir su presencia en
la escena internacional. Durante 1921 la propaganda soviética comienza a extenderse por Asia. Las
revoluciones en la antigua Persia (1906), Turquia (1908), China (1912) y los comienzos del nacionalismo en
la India, hicieron de Asia un inmenso territorio potencialmente revolucionario. Ese mismo afio se establecid
en Bakd un consejo de propaganda dirigido a Oriente, dependiente del Comité ejecutivo de la Tercera
Internacional. A fin de ese afio se comenz06 a publicar una revista, Los pueblos del Este, editada en ruso, turco,
persay arabe. Pero todo eso desaparecié muy pronto.

En Tashkent funcionaba una escuela propagandistica para jévenes procedentes de las naciones orientales.
Por otra parte, en 1920 se cre6 un Instituto de Estudios Orientales dedicado a formar propagandistas
especializados. Toda esta actividad preocupé a Gran Bretafia y, cuando Lenin se vio obligado a firmar un
acuerdo econdmico con los ingleses en 1921, estos le exigieron limitar su actividad propagandistica sobre
todo en la India y Afganistan.

La propaganda internacional del nuevo Estado era, pues, condicién indispensable para su propia
supervivencia. Pero, una vez que Stalin lanz6 la consigna de “socialismo en un solo pais”, el internacionalismo
se empafié al menos parcialmente. En cualquier caso, luego de la Segunda Guerra Mundial, la URSS. no dejo
de tener un papel de primer orden en la emancipacién colonial y en los distintos conflictos del Tercer Mundo.
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